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Markt

Biopolymere trotz Krise weiterhin
im Fokus von Anwendern und Forschern

Die Weltwirtschaftskrise hat das Marktwachs-
tum von biologisch abbaubaren Werkstoffen
(BAW) zwar vielleicht leicht gebremst. Keines-
wegs aber ist das Interesse an Biopolymeren,
Nachhaltigkeit und Anwendungsmdglich-
keiten flr Materialien aus nachwachsenden
Rohstoffen verlorengegangen, zeigte sich bei
der 2. Internationalen Fachtagung ,,Biopoly-
mere in Folienanwendungen®. Anderthalb
Jahre nach der ersten Gemeinschaftsveran-
staltung dieser Reihe organisierte die Inno-
form Coaching GmbH zusammen mit dem
SKZ in Wirzburg erneut die Konferenz, die
auch kuinftig in einem zeitlichen Rhythmus von
etwa 18 Monaten stattfinden soll. Die Besu-
cher erhielten in 14 Vortragen einen Einblick
in den Status Quo der Entwicklung.

Den Einstieg in das Thema tGbernahm Prof.
Dr. Hans-Joachim Endres von der Fachhoch-
schule Hannover, der der Frage nachging, ob
Biopolymere lediglich eine Modeerscheinung
seien, oder inwiefern es sich bei ihnen um
wirklich nachhaltige und marktfahige Werk-
stoffe handele. Als Bewertungskriterium der
Nachhaltigkeit eines Materials nannte er die
Entropieeffizienz. Entropie entspricht hier dem
Anteil der bei einem durch Menschen verur-
sachten Umwandlungsprozess verlorenge-
gangenen Energie, der nicht mehr zurtickge-
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wonnen werden kann. Keine Entropie wirde
also bei idealen, vollstdndig umkehrbaren
Prozessen erzeugt. Die Entropieeffizienz kann
nun durch das Verhéltnis aus dem Nutzen
eines Produkts zur entstandenen Entropie
im gesamten Produktlebenszyklus darge-
stellt werden. Gelingt es in einem Prozess
bei gleichbleibendem Schaden einen héheren
Nutzen zu erzielen, erhélt man eine héhere
Entropieeffizienz und damit eine hd&here
Nachhaltigkeit des Produkts. Biopolymere
weisen eine entsprechend hohe Entropieef-
fizienz auf.

Noch immer Ubersteigt die Nachfrage
nach Biopolymeren das Angebot. Nach
den Worten von Endres nehmen derzeit
etwa 60 Unternehmen eine tragende Rolle
auf dem Sektor ein, wobei viele Akteure sich
ausschlieBlich in Forschung & Entwicklung
bewegen oder nuraufdem asiatischen Markt
prasent sind. Etwa 30 Hersteller vermarkten
das Material kommerziell in einer H6he von
etwa 350.000 jato.

Zwischen 150 und 160 verschiedene
Materialsorten sind gegenwaértig erhalt-
lich. Bisher seien Biopolymere fast nur fir
kompostierbare Verpackungen entwickelt
worden. Es werde verstarkt an weiteren
Anwendungen geforscht, erklarte Endres.

Die mechanischen Eigenschaften von
Biopolymeren sind in der jingsten Vergan-
genheit zusehends durch spezielle MaBnah-
men verbessert worden. Als Beispiel flihrte
Endres Keimbildner an, deren Zugabe die
Kristallinitdt von PLA und damit die Steifigkeit
des Materials verbessert.

Wie man in der Praxis tber die Verbesse-
rung von Materialeigenschaften noch einen
Schritt Uber ,,Bio“ hinausgehen kann, um den
Kundenwiinschen zu entsprechen, erlauterte
Andreas Bergmeier, delo Dettmer Verpa-
ckungen GmbH, Lohne. Fur ihn stehen die
nachwachsenden Rohstoffe im Vordergrund.
Kompostierbarkeit der Verpackungen sei eher
als ,,nice-to-have“-Eigenschaft des Produkts
zu werten. Nachwachsende Rohstoffe werden
vermehrt in den Materialmix fir coextrudierte
Verpackungsfolien aufgenommen, bei denen
die positiven Eigenschaften verschiedener
Folienmaterialien miteinander kombiniert
werden. Bergmeier verglich die Biofolien von
delo mit herkémmlichen PE-Folien. Als sehr
vorteilhaft erweist sich die Coex-Biofolie hier
in Bezug auf ihre DurchstoBfestigkeit. Als
Einsatzbeispiel fihrte Bergmeier eine Verpa-
ckung flr Pommes Frites und Wedges nach
dem Konzept ,,100 % Bio innen und auBen“
an. Der Produktstart sei zwar bereits 2007
erfolgt, allerdings sei die Markteinfiihrung
durch die Wirtschaftskrise 2008 ins Stocken
geraten. Mittlerweile gerate das Projekt aber
wieder in den Fokus des Herstellers. O
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